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RESUMEN: Este articulo aborda la combinacién de la interseccionalidad y la semidtica en
el andlisis de las representaciones en el sistema publicitario. La interseccionalidad, junto
con la semidtica, amplia la capacidad de reflexién al sensibilizar a los investigadores sobre
las manifestaciones interseccionales del racismo, atravesadas por el género, la clase social,
la orientacion sexual y otras matrices de identidad. En esta propuesta, la interseccionalidad
amplfa las posibilidades analiticas en torno a las nociones de primeridad, segundidad y ter-
ceridad de Peirce, contribuyendo de manera significativa a la comprensién de la violencia
interseccional en la produccién medidtica.

Palabras clave: interseccionalidad y semidtica, representaciones, sistema publicitario,
matrices de identidad, tricotomfia del signo y produccién medidtica

REesuMo: O artigo discute a combinagdo entre interseccionalidade e semidtica na andlise de
representacdes no sistema publicitdrio. A interseccionalidade, somada a semidtica, amplia a
capacidade contemplativa, tornando pesquisadores sensiveis as manifesta¢des interseccionais
do racismo — atravessado por género, classe, orientacdo sexual e outras matrizes identitérias.
Nesta proposta, a interseccionalidade amplia as possibilidades analiticas no dmbito da
primeiridade, da secundidade e da terceiridade de Peirce, trazendo contribuicdes significativas
para a compreensdo de violéncias interseccionais na produgdo mididtica.

Palavras-chave: interseccionalidade e semidtica, representacdes, sistema publicitirio,

matrizes identitdrias, tricotomia do signo e produ¢do mididtica

ABSTRACT: This article explores the intersection of intersectionality and semiotics in
the analysis of representations within the advertising system. Intersectionality, when
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coupled with semiotics, enhances contemplative capacity, making researchers sensitive to
intersectional manifestations of racism — intersected by gender, class, sexual orientation,
and other identity matrices. In this proposal, intersectionality expands analytical
possibilities within the scope of Peirce’s firstness, secondness, and thirdness, offering
significant contributions to understanding intersectional violence in media production.

Keywords: intersectionality and semiotics, representations, advertising system, other
identity matrices, trichotomy of the sign and media production.
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1. INTRODUGAO

Apresentamos uma proposta que associa interseccionalidade e semiética na andlise
das representa¢des da publicidade contemporinea. A publicidade tem extrapolado os
lugares tradicionais de sua existéncia, fendmeno que Perez (2018) nomeia de sistema
publicitdrio. As marcas passam a produzir, inclusive, contetido (Covaleski, 2010; Viana,
2018), em canais préprios, nos quais anunciam seus produtos e servigos, na medida em que
reafirmam os valores de expressividade marcéria (Perez, 2017).

Eneus Trindade (2008) demonstra como a publicidade, a0 mesmo tempo em
que representa uma realidade, também a refrata, criando para as audiéncias um mundo
idealizado no qual produtos e servigos se inserem. Trata-se, portanto, de uma realidade
projetada pela marca aos consumidores. Ela, como discute McCracken (2010), baseia-se na
transferéncia de significado dos valores da cultura para o produto e o consumidor.

Segundo Trindade (2008, p. 35), “a mensagem publicitdria é uma representagdo,
é um falseamento, jd que suas imagens sdo representacdes da realidade, do “mundo das
aparéncias’, ou seja, é a prevaléncia do parecer sobre o ser”. Diante dessa prevaléncia,
problematizamos as representacdes na publicidade brasileira, considerando como as
pessoas negras aparecem nas mensagens publicitérias.

O trabalho apresenta resultados do projeto de pesquisa “Publicidade e Negritude:
Olhares interseccionais sobre os discursos de promoc¢io do consumo” (2019-2024). A
pesquisa analisou a comunicagdo das 10 marcas mais valiosas do Brasil, segundo o ranking
da Interbrand, veiculada na revista Veja e no Instagram, nos anos de 2018, 2019 e 2020
(Moreno Fernandes, 2022a; Moreno Fernandes, 2022b; Moreno Fernandes, 2024a).

2. REFLEXOES SOBRE INTERSECCIONALIDADE

Kimberle Crenshaw nomeia a interseccionalidade a partir das experiéncias de
mulheres negras que, por sua formacdo identitdria cunhada no cruzamento das opressdes
de género e raca, sofrem violéncias especificas e o apagamento delas (Crenshaw, 1989).
A pesquisadora estabelece suas contribuicdes a partir do estudo de situacdes no mercado
de trabalho, nas rela¢es sociais e nas representagdes mididticas. Ela traz a metdfora das
avenidas identitdrias para explicar que a identidade das mulheres negras é constituida no
cruzamento. Trata-se de uma forma arrojada de pensar o apagamento das especificidades
das violéncias sofridas por mulheres negras e por outros grupos minorizados. Patricia Hill
Collins e Sirma Bilge (2021: 16) abordam a interseccionalidade como uma ferramenta
analitica, defendendo-a como uma “forma de entender e explicar a complexidade do
mundo, das pessoas e das experiéncias humanas”.

A justaposi¢do das matrizes identitdrias de raca e género jd vinha sendo discutida por
outras pesquisadoras racializadas, ao redor do mundo. A brasileira Lélia Gonzalez, ainda no inicio
dos anos 1980, publicou artigos sobre o racismo e o sexismo na experiéncia de mulheres negras
brasileiras (Gonzalez, 1984). Gonzalez pensa a experiéncia da mulher negra no contexto do mito
da democracia racial (Fernandes, 1965), trazendo a luz a invisibilidade das violéncias sofridas e
adotando, portanto, uma perspectiva interseccional: “sua articulagdo [do racismo} com o sexismo
produz efeitos violentos sobre a mulher negra em particular” (Gonzalez, 1984: 76).
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Considerando as especificidades das violéncias sofridas por mulheres negras,
Crenshaw (1991) problematiza as imagens produzidas no imagindrio racista e sexista que
as marginalizam. Ela debate como os meios de comunica¢do perpetuam a existéncia dessas
violéncias ao representar mulheres negras em suas produgdes diversificadas, inclusive na
propaganda (Crenshaw, 2002). Rogério Medeiros (2019: 82), a partir de Crenshaw, explica
que a interseccionalidade representacional se refere a “construcdo cultural das mulheres de cor
na cultura popular, ou a forma como as representacdes culturais da mulher negra contribuem
para aumentar a invisibilidade interseccional da violéncia sofrida por essas mulheres”.

Crenshaw (2002) pontua que a violéncia interseccional ndo se limita as mulheres
negras. Tal compreensio permite ampliar o pensamento interseccional para a andlise
de violéncias interseccionais de outras naturezas, como a LGBTfobia, o capacitismo, a
gordofobia e a xenofobia. A autora sugere o desenvolvimento de protocolos interpretativos
para a andlise interseccional: “seria Gtil que se desenvolvessem protocolos interpretativos a
fim de romper com os limites das interpretagdes e praticas existentes, os quais reduzem os
direitos das vitimas de subordinag¢do interseccional” (Crenshaw, 2002: 182).

No Brasil, Laura Guimaries Corréa (2020) discute como a interseccionalidade desafia
os estudos culturais a complexificar suas andlises. A autora problematiza como as identidades
podem operar como matrizes de opressdo, mas também como matrizes de privilégio que, no
ambito da produgdo, podem provocar invisibilidades e apagamentos, ou, até mesmo, reforcar
violéncias. Ela pontua que, além de refletir sobre as dindmicas da produgdo e da recepgio, é
fundamental também considerar a constitui¢do de pesquisadores que analisam os fendmenos:
quais matrizes identitdrias os atravessam? A partir dessas consideracdes, ela convida os estudos
culturais a pensarem de forma mais complexa, considerando as resultantes dos cruzamentos
das avenidas identitdrias em todas as etapas do processo comunicacional. Corréa estabelece
um ponto de contato entre a pesquisa em comunica¢ao e a interseccionalidade, evidenciando
possibilidades analiticas, desafios e contribuices.

Fernanda Carrera propde o desenvolvimento de um método “explicito e preciso para
o campo” (Carrera, 2021: 8) com base na roleta interseccional. Considerando a natureza
interdisciplinar da Comunicag¢do, a pesquisadora aciona conhecimentos de Antropologia,
Psicologia Social e Sociologia no desenvolvimento de sua proposta, bem como de Andlise
do Discurso. A proposta considera as avenidas identitdrias, como cores em um circulo,
para compreender a complexidade da formagdo de sujeitos subalternizados: “embora
constituidos pela combinagdo de duas ou mais “cores de opressdo”, estes sujeitos formam
uma cor particular, com demandas dnicas e experiéncias singulares” (Carrera, 2021: 11).

A aplicagdo do método consiste em girar a roleta e observar quais hastes se acendem.
Conforme as hastes se iluminam, as formagdes interseccionais vao se desenvolvendo: “as
hastes que se iluminam ndo se apagam a cada novo giro, muito pelo contrdrio: sua luz, em
contato com a luminosidade das outras hastes, transforma a cor da circunferéncia, formando
um novo sujeito” (Carrera, 2021: 12). Feitos os giros, a pesquisadora se aproxima da Andlise
do Discurso, com “questionamentos relevantes e especificos para cada haste iluminada e
suas conexdes, ajudando a construir a silhueta do objeto de andlise” (Carrera, 2021: 13).
Para cada haste, o método prevé a andlise das formacdes interseccionais-discursivas, ethos
interseccionais e negociagdes interseccionais.

Ao realizar andlises com a roleta interseccional (Moreno Fernandes, 2022b),
percebemos aproximagdes com o método semidtico, sobretudo na triade que contemplava a
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formacdo interseccional-discursiva, o ethos interseccional e as negociacdes interseccionais.
A partir dai, considerando a recomendagdo de Crenshaw, desenvolvemos a proposta de
aproximacdo entre a interseccionalidade e a semidtica de extragdo peirceana.

3. APROXIMAGOES ENTRE INTERSECCIONALIDADE E SEMIOTICA

A interlocucdo entre interseccionalidade e semidtica ocorreu como parte do processo
de pesquisa, na ruptura epistemoldgica (Lopes, 2010). Na andlise das representacdes, na
busca por um protocolo de andlise, 0 modelo proposto por Carrera (2021) foi um rico
aliado, a partir da percep¢do de uma possibilidade de andlise triddica.

Apresentamos, no quadro-sintese a seguir, um “passo a passo” do método, que

chamamos de andlise interseccional semidtica.

Momento

Movimento analitico

Andlise Interseccional Semiética

Entrada empirica:

Que tipo de representacao
serd analisada?

Giros da roleta
(Primeiridade)

Contemplagéo:
Observagdo colateral

Interseccionalidade como lente que permite
sensibilizar, na primeiridade, acerca das
avenidas identitarias manifestadas, a partir
da Observagéo colateral.

Mapeamento iconico, indicial,
simbdlico
(Secundidade)

Leitura do objeto imediato
Reflexao sobre o objeto dina-
mico, a partir da experiéncia
colateral.

Observacao das avenidas identitdrias que

se acendem (no giro da roleta) no objeto
imediato permite identificar as avenidas
identitarias que, a partir do objeto dinamico
informam sobre representagdes racistas, mi-
soginas, classistas, LGBTf6bicas, gordofébi-
cas, xenofédbicas. Pela experiéncia colateral,
informa sobre manifestacoes de opressoes
ou privilégios.

Leitura dos interpretantes
(Terceiridade)

Potencialidade interpretativa
do signo em relagdo ao seus
interpretantes.

O que o cruzamento das avenidas identitarias
traz como poténcia interpretativa para o pu-
blico consumidor sobre as possibilidades dos
interpretantes:

emocionais: sentidos construidos pelos con-
tetdos em relagdo a cultura brasileira;
funcionais: efeitos reativos do signo reativos,
funcao da representacao em relagao a ativi-
dade-fim da marca;

légicos: o cruzamento das avenidas identita-
rias produz uma mensagem que mensagem
reforga estere6tipos e habitos culturais ou os
desconstréi?

O primeiro elemento que consideramos foi a capacidade contemplativa que
a andlise semidtica exige. Fernanda Carrera (2021) explica que a andlise interseccional
demarca o lugar ocupado por quem pesquisa. Estabelecemos um paralelo disso com a ideia
de abertura ao fendmeno e ao fundamento do signo, como discute Santaella (2018: 29):
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“temos de dar aos signos o tempo que eles precisam para se mostrarem. Sem isso, estamos
destinados a perder a sensibilidade para seus aspectos qualitativos, para seu cardter de
qualissigno”.

Quando se pensa na capacidade contemplativa (Peirce, 1931, CP 1. 318),
é a natureza interseccional deste movimento analitico que se revela. A capacidade
contemplativa é uma competéncia que permite enxergar o fendbmeno. E preciso, portanto,
permitir que algo seja efetivamente sentido. A pessoa que, na capacidade contemplativa,
se atenta as manifestagdes das avenidas identitdrias, estd aberta aos fendmenos de maneira
mais complexa, considerando a experiéncia de grupos minorizados, como sugere Corréa
(2020) em relagdo aos estudos culturais.

Neste momento, é fundamental, em termos operacionais, haver justificativa para
as leituras acerca das avenidas identitdrias percebidas. Em nosso caso, nos trabalhos do
projeto de pesquisa citado anteriormente, partimos, na coleta do corpus, de materiais que,
primeiramente, identificaram a avenida identitdria da raca. Neste caso, a fim de garantir
rigor ao processo de pesquisa e, considerando os debates sobre o mito da democracia racial,
jd citado, bem como as tensdes acerca do discurso sobre a miscigenagdao no Brasil, foi
preciso estabelecer critérios que identificassem a manifestacao da avenida identitdria da
raga no material.

Para isso, foi preciso realizar uma heteroidentificacio das pessoas representadas
nas imagens do corpus, a fim de classificd-las racialmente, com base nas categorias raciais
estabelecidas pelo IBGE. A heteroidentificagdo foi adotada pelo Estado brasileiro para
viabilizar politicas afirmativas direcionadas a populagio negra, como discutem Marcos
Chor Maio e Ricardo Ventura Santos (2005) e Adilson Pereira dos Santos e Vanessa da
Silva Estevam (2018). Os procedimentos de heteroidentificacio foram desenvolvidos a
partir das propostas de Rodrigo Ednilson de Jesus (2021) e das discussdes de Roger Raupp
Rios (2018), envolvendo a participagdo do autor do texto e de monitores que integraram a
equipe do projeto, garantindo o rigor dos processos de heteroidentificagdo. A identificagdo
das demais avenidas identitérias foi realizada na observacio das imagens e dos textos dos
contetidos coletados.

As informacgdes foram registradas em planilhas de classificagio do material,
desenvolvidas com base em processos de Andlise de Conteddo (Bardin, 2004; Sampaio,
Lycarido, 2021). Para cada um dos 10 anunciantes do corpus, foi elaborada uma planilha
de codificagio, com distin¢do entre os suportes analisados (Instagram e revista). Nas
planilhas, o material foi categorizado, descrito e foram registradas informacdes sobre o
giro das hastes, como: quantidade de pessoas representadas, identificagdo por género, raga
e descrigao da cena de consumo representada e de demais avenidas identitdrias que se
destacaram.

O racismo brasileiro se caracteriza por um duplo nd, entre o mito da democracia
racial e a ideologia de branqueamento, como discute Lélia Gonzalez (2020). Na ideia da
democracia racial, a autora explica que predomina “o preconceito de ndo ter preconceito”
(Gonzalez, 2020, p. 168). Em um contexto como este, desenvolve-se, portanto, a
habilidade de tornar o racismo uma experiéncia velada, dessensibilizando a populagdo
para as violéncias. Ao mesmo tempo, a ideologia do branqueamento envolveu esfor¢os do
Estado e das elites para embranquecer o povo brasileiro. O projeto ndo se consolida, mas,
nem assim, deixa de ser bem-sucedido na “proje¢do do Brasil como um pafs racialmente
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branco e culturalmente europeu” (Gonzalez, 2020: 169). Em fungdo disso, percebe-se a
auséncia de corpos negros na produgio mididtica brasileira do século XX (Sodré, 2015).

O apagamento foi eficiente na constru¢io de um imagindrio branco sobre a
populagio brasileira. Com isso, € possivel reconhecer uma dessensibiliza¢io da populagdo
brasileira em rela¢do ao racismo. Por essa razdo, consideramos a interseccionalidade a chave
interpretativa para o primeiro passo da andlise semidtica. Ao realizar a abertura para a
contemplagdo, esta deve ser interseccional, permitindo ver as matrizes de opressdo e de
privilégio.

A interseccionalidade aparece como uma lente de aumento que destaca aquilo
que foi dessensibilizado: “a perspectiva interseccional é uma lente que pode ser utilizada
para a andlise critica do mundo social, em que teoria e pritica caminham juntas e se
interrelacionam” (Corréa; Furtado, 2024: 50). Ela é capaz de (re)sensibilizar a capacidade
contemplativa para as avenidas identitdrias.

Michael L. Raposa (2021), durante sua presidéncia na Charles S. Peirce Society,
aborda o racismo na obra de Peirce. Peirce formulou suas reflexdes nos Estados Unidos,
no contexto da segregacdo racial. Pelo que se sabe da biografia do autor, seu pai teve
posicionamentos favordveis a segregacdo racial e posicdes ambivalentes acerca da
escraviddo. O préprio Peirce, ainda que manifestasse discordincia em relagdo ao pai em
alguns temas — como o apoio a teoria evolucionista e, mais adiante, ao assumir uma postura
abolicionista —, em diversos trechos de seus Collected Papers apresenta afirmacdes racistas.
Essas posi¢des sdo reflexo de como sua abertura aos fendmenos era afetada pelo contexto
em que estava inserido.

Raposa (2021) aponta que a fenomenologia desenvolvida por Peirce identifica
manifestacdes de primeira categoria. Para enxergar fendmenos de segunda categoria, como
a pobreza humana e o racismo — a semidtica de Peirce precisaria de outras ferramentas,
como um microscopio, que detectaria bactérias ndo visiveis a olho nu: “A ‘ferramenta’ em
questdo é uma habilidade ou capacidade especifica que, se devidamente desenvolvida, torna-
se um hdbito de aten¢do que permite a quem a possui discernir o que estd presente, mas
ndo € facilmente acessivel” (Raposa, 2021: 37, Traducdo Nossa). A partir desta metifora, o
autor explica as violéncias proporcionadas pelas matrizes de opressio a invisibilidade como
fendmeno de segunda categoria: “Ao trazer os recursos das ciéncias normativas para lidar
com o problema do racismo, no entanto, ndo € a estética que assume o centro do palco, mas
sim a ética, e mais especialmente a ética da aten¢do” (Raposa, 2021: 37, Traducdo Nossa).

A ideia de uma ética da atengdo diz respeito a fendmenos que, institucionalmente,
estruturalmente ou ideologicamente, sio de sensibiliza¢gdo mais dificil. Um olhar
interseccional pode resolver os desafios em torno da sensibilidade na capacidade
contemplativa, pois “contemplar significa tornar-se disponivel para o que estd diante dos
nossos sentidos. Desautomatizar tanto quanto possivel nossa percep¢ao” (Santaella, 2018,
pp. 29-30). Ainda no processo de contemplagdo, recorremos ao conceito de observagdo
colateral. Ela diz respeito ao “conhecimento prévio do que o signo denota” (Peirce, 1931:
CP 8.179, tradugdo nossa). Tal conhecimento, com a interseccionalidade, é acionado para
compreender as matrizes identitdrias que se manifestam.

Esta etapa é a andlise do signo em si, no Ambito da primeiridade. Este é, segundo Peirce
(1931: CP 8.328, tradugdo nossa), “o modo de ser do que é tal como é, positivamente e sem
referéncia a qualquer outra coisa”. A partir da subjetividade de quem pesquisa, no momento
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de contemplar o fendmeno, por meio da observagdo colateral, percebe-se a manifestacio das
avenidas identitdrias: raca, género, classe, geolocalizacio, deficiéncia, peso, sexualidade e idade.

O movimento analitico seguinte é a secundidade. Nesta etapa, comegamos a
observar o signo a partir do objeto que representa: “é o modo de ser do que € tal como é,
com respeito a um segundo, mas independentemente de qualquer terceiro” (Peirce, 1931:
CP 8.328, tradugdo nossa). Neste momento, os elementos iconicos, indiciais e simbdlicos
fornecem informagdes sobre o signo, tanto no que se refere ao objeto imediato quanto ao
objeto dindmico. O objeto imediato “coincide com a qualidade de aparéncia do signo,
uma vez que qualidades de aparéncia podem se assemelhar a quaisquer outras qualidades
de aparéncia podem se assemelhar a quaisquer outras qualidades de aparéncia” (Santaella,
2018: 34). O objeto dinimico, por sua vez, refere-se a algo que estd fora, mas que é
mediado pelo objeto imediato, e compreendido a partir da experiéncia colateral (Peirce,
1931). Na andlise interseccional semidtica, o objeto dindmico fornece as informagdes
necessdrias, pois indica o que o signo expressa. E neste momento que se retorna as avenidas
identitdrias identificadas. A partir de seus cruzamentos, pode-se compreender situacdes de
opressdo ou de privilégio manifestadas, identificando representacdes racistas, miséginas,
classistas, LGBTf6bicas, gordofébicas, xenofébicas.

A perspectiva interseccional contribui para pensar sobre os impactos dos
cruzamentos dessas opressdes (ou de eventuais privilégios) e sobre o que elas fazem surgir
naquele contexto. Exemplos que encontramos em nossas pesquisas dizem respeito a:
questdes de raca-classe com representa¢des indiciais que associavam negritude e pobreza
(Moreno Fernandes, 2023a) ou em representagdes icOnicas que colocavam pessoas negras
em posicdes servis no trabalho (Moreno Fernandes, 2024b); raga-género, em representacoes
simbdlicas que reforcavam a soliddo da mulher negra (Moreno Fernandes, 2023a); raca-
orientacdo sexual, na invisibilizacio de homens negros gays em representagdes iconicas
(Moreno Fernandes, 2025). O potencial de referéncia do signo, neste momento, em uma
perspectiva interseccional, conduz as potencialidades interpretativas da mensagem.

O terceiro movimento refere-se a terceiridade. Peirce (1931: CP 8.328) define a
terceiridade como “o modo de ser do que € tal como €, ao colocar um segundo e um terceiro
em relagio um com o outro”. Neste momento, buscamos compreender a potencialidade
interpretativa do signo em relacdo aos seus interpretantes. Tentamos extrair das
representagdes o que elas podem sinalizar ao ptblico consumidor.

A interseccionalidade, que jd vem sensibilizando todo o processo de semiose, é
fundamental, pois, como explica Santaella (2018, p. 37), “a andlise dos interpretantes deve estar
alicercada na leitura cuidadosa tanto dos aspectos envolvidos no fundamento do signo como
nos aspectos envolvidos nas relagdes do signo como objeto”. A partir do que foi identificado na
leitura das avenidas identitdrias e do que foi compreendido ao identificar o cruzamento delas,
é possivel chegar a respostas sobre quais sdo as possibilidades de interpreta¢do da mensagem.

A andlise dos interpretantes considera as rela¢des manifestadas na cena, no caso de
nossa andlise, cenas de consumo (Carrascoza, 2012). Levamos em conta que os interpretantes
referem-se as “imagens mentais que determinam a significagio do signo” (Perez, 2017,
p- 167). Consideramos a divisdo dos interpretantes em emocionais, funcionais e légicos,
como propde Perez (2017) na semidtica da expressividade marcdria.

Os interpretantes emocionais, no caso das marcas, estdo relacionados a elementos como
“beleza, status elevado, glamour, aceitagio social, poder” (Perez, 2017, p. 167). Em nosso caso,
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tomamos como interpretantes emocionais os sentidos construidos pelos contetidos em relagdo a
cultura brasileira. Ao associar pobreza e negritude, as marcas reforcam um repertdrio cultural
desenvolvido no Brasil que endossa a segunda como algo indesejavel e interligado a primeira
(Moreno Fernandes, 2023a). O mesmo se pode dizer da predominincia de casais interraciais
(Moreno Fernandes, 2024b). Segundo dados, a maior parte dos casamentos no pais é monorrracial
(Jesus, 2019). Porém, o mito da democracia racial criou o imagindrio de um pais miscigenado.
Quando as marcas insistem em representar homens negros em relagdes interraciais, reforcam um
interpretante emocional associado ao mito e, assim, uma misoginia racista. O mesmo pode-se
dizer sobre a soliddo da mulher negra (Pacheco, 2013), quando as marcas refor¢am representacdes
de mulheres negras como maes solo (Moreno Fernandes, 2024b).

No caso dos interpretantes funcionais, eles sao percebidos quando os efeitos do signo sdo
reativos, quando se desenvolvem por meio de uma agdo (Perez, 2017, p. 167-168): “aplicados
a linguagem de produto, 2 utilizagdo propriamente dita — por exemplo: conforto, desempenho,
seguranca, durabilidade”. Em nosso caso, os interpretantes funcionais referem-se a inser¢io de
pessoas negras na atividade-fim da marca anunciante, nos rituais de consumo (Perez, 2020).

Na maioria dos casos, as pessoas negras ndo apareceram relacionadas aos produtos
e servicos das marcas, sobretudo no Instagram, rede social na qual a representatividade
era maior (Moreno Fernandes, 2023a, 2023b, 2024b, 2024c, 2025). As pessoas negras
foram representadas na cobertura de eventos relacionados as marcas como patrocinadoras,
em contetidos de natureza social ou de causa (Filho, 2025) ou em discursos nos quais sua
atividade-fim ndo era objeto da mensagem.

Os interpretantes légicos referem-se aos efeitos na natureza do pensamento.
Perez (2017, p. 168) explica que “o interpretante 16gico poderia ser entendido como a
formacio de um determinado hdbito de consumo”. Em nosso caso, verificamos, no Aambito
dos interpretantes l6gicos, se a mensagem reforca ou desconstréi hdbitos culturais e
estereétipos por meio do cruzamento das avenidas identitdrias.

REPRESENTAMEN

(Primeiridade)
éseconabdade

comateeesensbiladon
(OBJETO
INTERPRETANTE
(Secundidade)
l nesecdondidade (Terceiridade)

Comtents smsaadors

Ogiro da oleta permite.
o mapeamento dos objetos
como icones,indices e simbolos,
apartirdo giro dotrisngulo.
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Apresentamos, na tabela a seguir, um exemplo completo e compacto de uma
andlise utilizando o método. Para isso, selecionamos um antncio veiculado na revista Veja
em 2018, que divulgava ofertas de produtos da Vivo para o Dia das Mies. (Figura 2).

tem tudo na Vivo.

0s melhores presentes em até 18x sem juros.

Jedefenicy « vivo.com.

Figura 2. Antincio da Vivo veiculado na revista Veja em 2018

Na tabela a seguir apresentamos uma sintese da andlise interseccional semi6tica,
que é detalhada tanto em Moreno Fernandes (2024b) — quando analisamos as representacoes
de familias com pessoas negras — quanto em Moreno Fernandes (2025) quando analisamos

as representagdes de pessoas LGBTQIAPN + negras nos materiais.

Momento

Movimento analitico

Anilise Interseccional Semiética

Entrada empirica:

Que tipo de representagdo
serd analisada?

Andincio de revista, em formato rodapé.

Giros da roleta
(Primeiridade)

Contemplagéo:
Observacdo colateral

O andncio traz ofertas Vivo para o Dia das
Maes, apresentando na composicao visual
uma série de produtos eletrénicos. Em um
dos produtos, um smartphone, trés pessoas
aparecem na tela do aparelho: duas mulheres
negras abragadas a uma crianga, também
negra.

simbdlico
(Secundidade)

Mapeamento iconico, indicial,

Leitura do objeto imediato
Reflexao sobre o objeto dina-
mico, a partir da experiéncia
colateral.

Objeto imediato: Representacao iconica das
pessoas: duas mulheres abragadas a uma
criancga.

Objeto dindmico: Trata-se de uma familia,

a partir da combinagao das informacgdes
iconicas (texto da peca e imagem). A indicia-
lidade da imagem permite afirmar - a partir
da experiéncia colateral - se tratar de uma
familia homoafetiva, pela demonstragao de
carinho entre as duas mulheres abracadas

a crianga. Poderia ser, ainda, na poténcia
indicial, uma representagdo de uma familia
mononuclear, cuja mae € apoiada por uma
amiga ou parente na criagdo da crianga.
Avenidas identitarias iluminadas: Género
(pela maternidade), Raca (por serem pessoas
negras), Orientacdo Sexual (pela indiciali-
dade de uma familia homoafetiva), Classe
(familia de classe média)

% |
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Leitura dos interpretantes Potencialidade interpretativa | O que o cruzamento das avenidas identitarias
(Terceiridade) do signo em relagdo ao seus | traz como poténcia interpretativa para o pu-
interpretantes. blico consumidor sobre as possibilidades dos

interpretantes:

emocionais: sentidos construidos pelos con-
teudos em relagao a cultura brasileira;
funcionais: efeitos reativos do signo reativos,
fungdo da representacdo em relagio a ativi-
dade-fim da marca;

légicos: o cruzamento das avenidas identita-
rias produz uma mensagem que mensagem
reforca esteredtipos e habitos culturais ou os
desconstréi?

4. CONSIDERAGOES FINAIS

A combinacdo entre a interseccionalidade e a semidtica tem sido frutifera em
nossos processos de pesquisa. Os resultados obtidos, em andlises que verificaram as
representacoes sobre masculinidades negras (Moreno Fernandes; Perez; Peruzzo, 2024),
sobre negritudes LGBTQIAPN + (Moreno Fernandes, 2025a) ou da comunicag¢io da marca
Vivo nos anos 2018 (Moreno Fernandes, 2023a), 2019 (Moreno Fernandes, 2023b) e 2020
(Moreno Fernandes, no prelo) sinalizaram para um enriquecimento no método semidtico
e na compreensido da operagio interseccional do racismo na sociedade brasileira, diante de
suas especificidades.

A proposta visa contribuir para as reflexdes rumo a uma semidtica antirracista
e interseccional, antenada as complexidades do mundo contemporineo. Nossa proposta
sugere um caminho interseccional da semidtica em Peirce, aos moldes do que outros
pesquisadores vém fazendo: Caroline Roveda Pilger et al (2022) analisam corporalidades
mididticas de mulheres gordas a partir da roleta interseccional de Fernanda Carrera e
da semiética da cultura; Ricardo de Paula (2023), pensa identidade e narrativa para
uma semiGtica antirracista, a partir de Bakhtin; Jennifer D. Turner (2025), estuda
a desumanizacdo de garotas negras, combinando a interseccionalidade com a andlise
séciossemidtica multimodal.

Em nosso caso, percebemos, a partir das andlises, que o discurso das marcas,
mesmo com um alcance até entdo inédito no discurso antirracista, ainda promove
representagdes negativas das pessoas negras e, ainda que minoritariamente as represente
de forma positiva, ndo as associa aos interpretantes funcionais nem sempre traz
representagdes contraintuitivas nos interpretantes 16gicos. No caso dos interpretantes
emocionais, prevalece a ambivaléncia, pois, apesar da representatividade, a representagdo
invariavelmente reproduz um desempoderamento na perspectiva interseccional.

A titulo de conclusdo, destacamos como as marcas brasileiras surfaram no discurso
sobre diversidade e inclusio, muito comum nos primeiros anos da década de 2020,
incluindo a negritude entre os valores das préticas associadas ao tema. Porém, é preciso
lembrar que a populacdo brasileira é majoritariamente negra. Produzir representacdes
positivas sobre a maioria do povo ndo deveria ser um esfor¢o inclusivo, e sim uma forma
de afirmar a identidade da prépria populagio do pafs. Os resultados de nossa andlise
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demonstram como a publicidade é reflexo de um projeto de uma minoria econémica que
ainda atua, ligada ao mito da democracia racial e aos valores coloniais pelos quais o pafs
foi fundado. A andlise interseccional semidtica mostra como esses elementos aparecem nas
representagdes do consumo e da midia, em geral.
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